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Localisations des Pôles commerciaux
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Evolution des établissements actifs
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Evolution des établissements  (2005-2015)
Source : Fichier Consulaire de la CCI de Saint-Etienne-Montbrison au 01/06/15)

Lespoints de vente représentent75%desétablissementsà Feursen janvier2015.
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4 ïEvolution des établissements actifs
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Répartition des établissements actifs
CCI au 01/06/15

Activité
Nbre
étab. 
2015

Part (%)

Equipement de la maison 83 24%

Alimentaire 50 14%

Equipement de la personne 34 10%

Automobile / moto 29 8%

Hygiène / Beauté / Santé 27 8%

Restauration 25 7%

Commerce de gros 21 6%

Sport / Culture / Loisirs 20 6%

Immobilier 16 5%

Banque / Assurance 9 3%

Autres services 8 2%

Bar 5 1%

Formation 5 1%

Multi-spécialisé 5 1%

Hôtellerie 4 1%

Intérim 4 1%

Transport 4 1%

Services à la personne 3 1%

Total général 352
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Analyse de la 

consommation

des ménages



tŞǊƛƳŝǘǊŜ ŘΩŞǘǳŘŜ

28 Secteurs sur la circonscription de Roanne,

43 secteurs sur la circonscription de St-Etienne

Données consolidées Loire



9ŎƘŀƴǘƛƭƭƻƴƴŀƎŜΣ ǇǊƻŘǳƛǘǎ Ŝǘ ƳƻŘŜ ŘŜ ǊŜŎǳŜƛƭ ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ

Échantillonnage:

Å 2 200 ménagesont été interrogés dans la Loire sur le lieu de leur
dernier acteŘΩŀŎƘŀǘ.

Å Échantillonreprésentatifau senssociodémographiquesur chacundes
bassinsde vie (taille du ménage,CSPdu référent, âgedu référent) et
priseencomptedesIndicesde disparitéde la consommation.

Produits:

Å Panelde 45 produits de consommationcourante(9 alimentaires,36
non alimentaires).

Mode de recueildeƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴauprèsdesménages:

Å Enquêtetéléphoniqueréaliséeennovembre2010

Å Recueil des déclarations de lieux de consommation pour chaque
produit enquêté(74 835actesŘΩŀŎƘŀǘsoit 75%du potentiel).



Produits enquêtés
Alimentaire Equipement de la maison

ÅPain et pâtisserie fraîche ÅMobilier (articles de puériculture inclus)

ÅFruits et légumes frais ÅElectroménager

ÅCharcuterie et plats cuisinés ÅAppareils TV, radio, hifi, photo, vidéo, musique

ÅViande, volaille ÅTéléphonie, micro informatique, bureautique

ÅPoissons frais, crustacés ÅMatériaux, papier peint peinture

Å[ŀƛǘΣ ǆǳŦǎΣ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ƭŀƛǘƛŜǊǎÅQuincaillerie, bricolage intérieur

ÅEpicerie
ÅArticles et produits de jardinage, animalerie, bricolage 
extérieur

ÅVins, apéritifs, alcools ÅGraines plantes fleurs

ÅProduits surgelés
Å[ƛƴƎŜ ŘŜ ƳŀƛǎƻƴΣ ǘƛǎǎǳ ŘΩŀƳŜǳōƭŜƳŜƴǘΣ ǘƛǎǎǳΣ ƭƻƛǎƛǊǎ 
créatifs

ÅVaisselle, art de la table et articles ménagers courants

Equipement de la personne ÅArticles de décoration

Å[ŜǎǎƛǾŜΣ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ŘΩŜƴǘǊŜǘƛŜƴ

ÅVêtements de sport Culture-Loisirs

ÅChaussures de sport ÅArticles de sport (hors vêtements et chaussures)

ÅChaussures de ville enfants, adultes adolescentsÅJeux, jouets

ÅVêtements enfants de moins de 12 ans ÅRevues, magazines, journaux

ÅVêtements féminins de moins de 12 ς18 ans ÅLivres, papeterie

ÅVêtements masculins de moins de 12 ς18 ans ÅCD, DCD, CDROM, pellicules, piles

ÅPrêt-à-porter féminin Hygiène, santé, beauté

ÅPrêt-à-porter masculin ÅProduits de toilette

ÅLingerie féminine et sous-vêtements hommes ÅProduits de beauté

ÅMaroquinerie, accessoires de bagages

ÅAccessoires ŘΩƘŀōƛƭƭŜƳŜƴǘ, bijoux fantaisie Services

ÅHorlogerie, bijouterie ÅAccessoires automobiles

ÅOptique médicale ÅCoiffure

ÅProduits pharmaceutiques et parapharmaceutiques



Contenu

Territoire 1

Habi
tants

1 - Un potentiel de dépense= argent dépensépar les habitants du secteur
ŘΩŞǘǳŘŜ(DC).

2ςla Consommationdeshabitants(CA)
Ádansleur territoire de résidence.
ÁdansŘΩŀǳǘǊŜǎterritoires.

3 - LaconsommationŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎŘΩŀǳǘǊŜǎsecteurssur le territoire ŘΩŞǘǳŘŜ

4ςLΩŀǘǘǊŀŎǘƛƻƴκ9Ǿŀǎƛƻƴdu Territoire.

Territoire 2

Habi
tants




